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LITUA l(A[iNlK - Blagovna znamka Srce Slovenije je bila sicer registrirana in za36itena 2e oktobra lani.
l,la Cerilru za rax$ Litija, $er se jim je tudi porodila zamisel o zdrudeuanlu izde0<ov, ljrdi in ldej pod to
bhgovno znarnko, pa so vCeraj v naravnem zdravikrem galu Tr.r$ce naredili 5e korak naprej. Odprli so
pohilr$co zdravilrp vode z irnemm ziva voda. Ta je le rnajten &Eek srca slovenije.

Direktorica litiiskega raarc{nega centra SaSa Gradi3ek pravi, da gre privsem skupajza vedjo prepozravnost
geogratskega obrnodja v oUiki srca in za pove,zavo kakovostiv vseh poglcdh na tem obnn{u. Srce Slovenije kot
blagovna aan'il<a zdruZuje Stevikre aktivne projekte, iniciative, dogodke, izdelke in ljudi, k lahko na tak na6in
dosegajo posledldno ve6jo dodano vrednost. "Gradinro predvsem na vrednotah, kakovosti in sr6nosti. Zdrufujemo
Stevilne partnerje, blagovno mamko pa predstavljajo predvsem ljudje, ki so mrolri na nekoliko drugaden na6in
razrnnti svojo podjetni$ko prfloinost," poudarja SaSa GradiSek. Torej gre za ilv prooes, od katerega bodo inreli tisti,
ki so vanj pnpradfeni vloffti predvsem svc{e srce, prej atislej tudi podjetniSke koristi. Blagovna ztan{<a je nannnjena
tistim, ki deluiejo in uetva{afo v sredi66t Slovenije. V krogu kak5nih petdeset kilometrov okoli geonntrijskega
srediSda Slorenije,'dodaja GradiSkova. Tak$no ozenlje pokr"iva ved obdin in ena od poglavitnih stvari je zato
nedobiinsko povezovanje, sodelovanie in zdnrZevanje na partnerski osnovi. Eden od teh partnefev pa je tudi
naravni zdravilni gaj Tunjice, kjer so vderaj uradno odprli novo polnilnico zdravilne vode, ki naj bi bila nannnjena
premagwanju stresov in bolezni. To pa se dobro vkljuduje v celostno podobo blagovne mamke Srce Slovenije, saj
gre za Sirok nabor radidnih vsebin.
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