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Srce Slovenije kot blagovna znamka izdelkov,
ljudi in idej
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LITIJA, KAMNIK - Blagovna znamka Srce Slovenije je bila sicer registrirana in zaséitena Ze oktobra lani.
Na Centru za razvoj Litija, kjer se jim je tudi porodila zamisel o zdruZevanju izdelkov, ljudi in idej pod to
blagovno znamko, pa so véeraj v naravnem zdravilnem gaju Tunjice naredili $e korak naprej. Odprli so
polnilnico zdravilne vode z imenom Ziva voda. Ta je le majhen deléek Srca Slovenije.

Direktorica litijskega razvojnega centra Sasa GradiSek pravi, da gre pri vsem skupaj za ve&jo prepoznavnost
geografskega obmocja v obliki srca in za povezavo kakovosti v vseh pogledih na tem obmog&ju. Srce Slovenije kot
blagovna znamka zdruZuje $tevilne aktivne projekte, iniciative, dogodke, izdelke in ljudi, ki lahko na tak nagin
dosegajo posleditno vecjo dodano vrednost. "Gradimo predvsem na vrednotah, kakovosti in srénosti. Zdruzujemo
stevilne partnerje, blagovno znamko pa predstavijajo predvsem ljudje, ki so zmozni na nekoliko drugaéen nagin
razumeti svojo podijetniSko priloznost," poudarja Sasa Gradisek. Torej gre za Ziv proces, od katerega bodo imeli tisti,
ki so vanj pripravijeni vioZiti predvsem svoje srce, prej ali slej tudi podjetniske koristi. Blagovna znamka je namenjena
tistim, ki delujejo in ustvarjajo v sredi§¢u Slovenije. "V krogu kaksnih petdeset kilometrov okoli geometrijskega
sredi$¢a Slovenije," dodaja GradiSkova. Tak$no ozemlje pokriva ve¢ obéin in ena od poglavitnih stvari je zato
medobcinsko povezovanje, sodelovanje in zdruZevanje na partnerski osnovi. Eden od teh partnerjev pa je tudi
naravni zdravilni gaj Tunjice, kjer so véeraj uradno odprli novo polnilnico zdravilne vode, ki naj bi bila namenjena
premagovanju stresov in bolezni. To pa se dobro vklju€uje v celostno podobo blagovne znamke Srce Slovenije, saj
gre za Sirok nabor razliénih vsebin.
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